
مهم‌ترین بازارهای هدف 
صـــادراتی کالاهای ایرانی



پنــج بــازار نخســت صادراتــی کشــور در ســال 1401 شــامل کشــور »چیــن« بــا ارزش 15 میلیــارد دلار و ســهم 27.4 درصــد از کل 
ــور  ــد، کش ــهم 14 درص ــارد دلار و س ــه« 8 میلی ــور »ترکی ــد، کش ــهم 19.2 درص ــارد دلار و س ــراق« 11 میلی ــور »عـ ــادرات، کش ص

ــد. ــد می‌باش ــهم 4 درص ــارد دلار و س ــد 7 میلی ــد و هن ــهم 10.8 درص ــارد دلار و س ــی« 6 میلی ــده عرب ــارات متح »ام



سهم از ارزش کل صادراتمقدار )تن(ارزش )دلار(کشورردیف

27.4%31 میلیون و 150 هزار15 میلیاردچین1

19.2%10 میلیون و 237 هزار11 میلیاردعراق2

14%14 میلیون و 633 هزار8 میلیاردترکیه3

10.8%13 میلیون6 میلیاردامارات متحده عربی4

4%7 میلیون3 میلیارد و 146 میلیونهند5

4%6 میلیون3 میلیارد و 381 میلیونافغانستان6

4%4 میلیون3 میلیارد و 538 میلیونپاکستان7

3%3 میلیون3 میلیارد 342 میلیونعمان8

2%3 میلیون1 میلیارد و 752 میلیونناندونزی9

1%2 میلیون1 میلیارد و 419 میلیونفدراسیون روسیه10

رتبه‎بندی مقاصد صادراتی ایران در سال 1401



مهمترین کالاهای صادراتی سودآور در سال‌های 1400 - 1401

◂ حوزه کشاورزی و صنایع غذایی 

ــت‌آمده،  ــه‌ دس ــر ب ــه مقادی ــه‌ ب ــا توج ــت. ب ــا اس ــدگان خرم ــدگان و صادرکنن ــن تولیدکنن ــی از عمده‌تری ــران یک ــا: ای خرم
ــار از  ــق آم ــت. طب ــته اس ــران داش ــرای ای ــادی ب ــود زی ــال‌ها، س ــتر س ــا در بیش ــادرات خرم ــه ص ــد ک ــان می‌دهن ــاخص‌ها نش ش
گمــرک در ســال‌های 1400 و 1401، ایــران از طریــق صــادرات انــواع خرمــا در دو ســال اخیــر، مبلغــی بالــغ بــر ۸۲ میلیــون دلار بــه 

ــت.  ــت آورده اس دس
خرمــای تولیــد شــده در ایــران بــه ۷۸ کشــور جهــان صــادر می‌شــود و از جملــه گران‌تریــن و پرســودترین نــوع خرمــای 

ــت.  ــارم اس ــای پی ــی، خرم صادرات
ــد  ــرک  ۹۵ درص ــار گم ــاس آم ــر اس ــی‌رود؛ ب ــمار م ــه ش ــان ب ــران در جه ــای زعف ــن تولیدکننده‌ه ــز بزرگ‌تری ــران ج ــران: ای زعف
تولیــد ایــن محصــول در اختیــار کشــور مــا اســت. ایــران بــه ۴۵ کشــور جهــان، زعفــران صــادر می‌کنــد. امــارات متحــدهٔ عربــی 
و اســپانیا از جملــه خریــداران زعفــران ایرانــی محســوب می‌شــوند. در ســال‌های 1400 و 1401 صــادرات 218 تــن زعفــران بــا ارزش 

309 دلار نصیــب ایــران شــد.
پســته: پســته یکــی از ارقــام کشــاورزی ایــران بــه شــمار مــی‌رود کــه بــه طــور گســترده بــه کشــورهای دیگــر صــادر می‌شــود. 
پســته در مناطــق کویــری ایــران از جملــه بخش‌هایــی از اســتان خراســان، اســتان کرمــان، اســتان ســمنان و همچنیــن اســتان 

فــارس تولیــد می‌شــود.



◂ حوزه محصولات دریایی 

خاویــار: در کنــار ماهــی و دیگــر محصــولات دریایــی، ایــران از عمده‌تریــن تولیدکننــدگان خاویــار اســت. به‌طوری‌کــه ایــران 
در صــادرات خاویــار از مزیــت نســی برخوردار اســت.

از  تعــدادی  به‌عنــوان  قبــرس  و  انگلســتان  فرانســه،  نــروژ،  عمــان،  جنوبــی،  کــره  آلمــان،  ژاپــن،  ســوئد،  کشــورهای 
می‌رونــد. شــمار  بــه  ایــران  خاویــار  واردکننــدگان 



◂ حوزه صنایع‌دستی

فــرش: فــرش دســتباف ایرانــی، یکــی از صنایــع مهــم کشــورمان اســت کــه طرفــداران بســیار زیــادی در ســطح جهــان دارد؛ 
ــادرات  ــهم ص ــد از س ــش از ۲۵ درص ــران دارد. بی ــی ای ــادرات غیرنف ــان ص ــت را در می ــام نخس ــرش مق ــادرات ف ــه ص به‌طوری‌ک
غیرنفــی در ایــران را ایــن کالا بــه خــود اختصــاص داده اســت. بیشــترین حجــم صــادرات فــرش ایرانــی بــه کشــورهای آلمــان، 

آمریــکا، ســوئیس، فرانســه و ایتالیــا اســت.



◂ حوزه محصولات معدنی، پتروشیمی و میعانات گازی 

بــا توجــه بــه اینکــه محصــولات پتروشــیمی و میعانــات گازی ســهم قابــل توجهــی از بازار صــادرات کشــور را شــکل می‌دهد، 
آمــار و ارقــام رســمی نیــز گــواه بــر آن اســت کــه هــر ســاله صــادرات ایــن محصــولات همــواره در حــال افزایــش اســت. در چهــار 
مــاه ابتــدای ســال 1401، 9 هــزار میلیــون دلار ســهم محصــولات پتروشــیمی و میعانــات گازی بــوده، ایــن در حالــی اســت کــه 
در ســال قبــل در زمــان مشــابه ایــن مقــدار بــه ارزش 7 هــزار میلیــون دلار رســیده بــود. صنایــع معدنــی نیــز وضعیــت مشــابهی 
دارد؛ در ســال 1400 و 1401 بــه ترتیــب 4 هــزار میلیــون دلار و 6 هــزار میلیــون دلار ســهم حاصــل از صــادرات را بــه خــود اختصاص 

داده اســت.



پنج بازار نخست صادراتی کشور در سال 1400

کشــور »چیــن« بــا ارزش 974 میلیــون دلار و ســهم 32.8 درصــد از کل صــادرات، کشــور »عـــراق« 428 میلیــون دلار و ســهم 
ــه« 177  ــور »ترکی ــد، کش ــهم 14 درص ــون دلار و س ــی« 417 میلی ــده عرب ــارات متح ــور »ام ــادرات، کش ــد از کل ص 14.4 درص
میلیـــون دلار و ســهم 6 درصــد و کشــور افغانســتان 175 میلیــون دلار و ســهم 5.9 درصــد، جــز پنــج بــازار نخســت صادراتــی 
کشــور در ســال 1400 می‌باشــند. براســاس ارزیابی‌هــای صــورت گرفتــه ســهم ایــن بازارهــا از کل صــادرات، 73 درصــد اســت. 
در ســـال 1400 وجـــود ســـه کشـــور آفریقایی غنا، الجزایر و ســاحل عاج در فهرســت 20 کشــور اول هدف صادراتی اســت. رتبـــه 
صـــادرات بـــه غنــا نهــم و بالاتــر از کشــورهایی همچــون روســیه، تایلنــد، عمــان، ســوریه، آذربایجــان، ازبکســتان، ارمنســـتان و 
قزاقســـتان بــوده اســـت. رتبــه الجزایــر در ایــن میــان چهاردهــم و ســاحل عــاج بیســتم اســت. بــه عبــارت دیگــر میــزان صــادرات 
بــه کشـــور غنـــا در دوره مــورد نظــر از 11 همســایه کشــورمان بیشــتر بــوده اســت کــه ایــن خــود موضــوع توجــه بـــه بازارهـــای 

فرامنطقـــه‌ای را تشـــدید می‌کند. 



رتبه مقاصد صادراتی کالاهای ایرانی در سال‌های 1399 و 1400

درصد تغییرات فروردین 1399 فروردین 1400

نام کشور وزنرتبه  ارزش وزن ارزش
)میلیون دلار(

سهم ارزشی
% وزن ارزش

)میلیون دلار(

38 87 1640 521 32.8 2259 974 چین 1

77 66 868 257 14.4 1537 428 عراق 2

18 18 1020 354 14.0 1200 417  امارات متحده
عربی 3

7 149 178 71 6.0 191 177 ترکیه 4

17 42 386 123 5.9 453 175 افغانستان 5

164 531 235 20 4.1 621 123 هند 6

423 294 49 25 3.3 254 99 پاکستان 7

31- 3- 173 66 3.2 119 64 اندونزی 8

181 286 30 12 1.5 85 45 غنا 9

22 16 81 35 1.4 99 40 روسیه 10

215 346 20 9 1.3 63 40 تایلند 11

175 98 69 18 1.2 189 37 عمان 12

57 560 5 5 1.2 8 35 سوریه 13

100 100 0 0 0.8 41 24 الجزایر 14

78 25 36 17 0.7 63 22 آذربایجان 15

1411 481 4 3 0.6 61 18 ازبکستان 16

306 783 36 2 0.6 146 18 ترکمنستان 17

99 145 28 6 0.5 56 16 ارمنستان 18

3 70 51 8 0.5 53 14 قزاقستان 19

20217 4089 0.3 0.3 0.4 55 11 ساحل عاج 20

54 79 4909 93.6 93.6 7553 2777 جمع
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حـــوزه تلفــــــن همـــراه

رویـداد ملـی 
مدیریت بازر�انـی

National
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Event 2023 

�ه بازر�انان سازمان مدیریت صنعتی • عضویت در شب
• ارزیابی وضعیت و روند رشد شر�ت در دوره زمانی

�اه شر�ت ها در فضای بازر�انی • ارائه �زارش مقایسه ای جهت شناخت جای
• مشاوره بهبود شاخص های مــالی، بـــازر�انی، �ارانتی

• بهبود وضعیت شر�ت در ارزیابی شاخص های (مرتبط) �یفی سامانه رتبه�بندی
�ان شر�ت در دوره های آموزشی طراحی شده برای بازر�انان • ام

     (دوره های پرورش �ارشناس بازر�انی و �ار با سامانه های بازر�انی �شور)
• ارزیابی خدمات پس از فروش مبتنی بر مدل جدید ارزیابی وزارت صمت

• ارزیابی و رتبه بندی وبسایت فروش آنلاین شر�ت (در صورت وجود)
(GP استاندارد) ارزیابی محیط �ار آرمانی •

�رد مدیران عامل، بازر�انی و مالی شر�ت های بازر�انی (بخش جنبی) • ارزیابی عمل
هم مسائل مدیریتی شر�ت • مشاوره حضوری و ارائه بازخورد در خصوص اَ

�رد آینده پـژوهی • ارائه �زارش جامع و تحلیلی از وضعیت بازر�انی �شور با روی
• شناسایی و معرفی فرصـت های پیشرفت و توسعه بازار

از جمله مزایای حضور در این رویداد

���� ����ــ� ��ــــــ��ره ���ر���ــ�
��ــــــ�رت ا����و��ـ�� و ��ــ�م داده
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